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A A LaFIMIF vue par quelques-unes de ses parties prenantes

Annelaurence

DirectriceRSEet DéveloppementDurablede LaCAMIF

« LaFIMIFest une associationrdynamique,avecune vraie envie de

sensibiliseret de mobiliserautour des enjeuxdu Made in France

Leurmobilisationpour lescampagne#CFaitOtet leursétudessont

un excellent éclairage et sensibilisation sur les tendances

Marine Dubois
/| 2Y &2 YY QWobtgeMg OS =

consommateurs ' R . Qe .
« LaFIMIFjoue un role essentielde sensibilisatiordu public.
Elle exerce une mission éminemment constructive en
proposantdes alternativesvalablesde consommationMade
in Franceet en mettant en garde contre le manque de
RenaudJourdon

transparencede la provenancede beaucoupde produits qui

Redacteurenchetdea | 3n(France entretiennentune confusiondommageable>

« Lancerle seulmagazinepapier dédié au Made in Francey QI dzNJ- A
pas été possiblesanst Q I |& $o&i&n et les conseilsde la FIMIF
| dz2 2 dzMAuSHEinkdiersde ce partenariat»

AgenceFrancePressgAFP)

. « LaFIMIFserale Greenpeac&lu Madein France »
AgenceDeéclic

Cabinetde Conseilen achatspublics

« Félicitationgoour votre guidesurf Q I puKlicMiadein France

Beaucoup alimentent des logiques stériles de clientélisme et de
favoritismequi en plusR Q s ilféEfessont mortiférespourt QS O2.y 2 YA S
Or, votre dossier,tant dansla forme que le fond est plein de bon sens,

trées juste et ne tombe dans aucun des travers habituellement

rencontrés Bravoavous » SandrineJaumier
Servicede I'Industrie, DirectionGénéraledesEntreprises

« Votre participation[aux ateliersde la DGEJt vosinterventions
ont été appréciées En outre, vous disposez d'une vision
transversalddesenjeuxdu MIF] qui éclairele débat»
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A A Le mot du Président
Des enjeux qui nous sont communs

«Le Made in France présente de
formidablesopportunités, qui restent
encore a étre concrétisees »

«La FIMIF a pour mission debiliserles
O2y az2VYY!l GilfldeNdrlesSdécideu

Lancée officiellement en juillet 2015 la FIMIF est la seule
fédération de consommateursengagéedans la promotion et le
développementu Madein France

Noustravaillonsau quotidien auprésde milliersde consommateurs

et R Q dpyind nombre de distributeurs, R Q S y (i NjBivdekleta S &
RQ2 NHI Yy huibhsS & (DGE/Bercy, Douanes, AFNOR,
MairiesX). Notre missionest de mobiliser les consommateurset
RQA Y T fleddBgtéuis NI

Endeuxanset demi R Q S E A &k 8e/cBetnin parcouru et de
résultatsobtenus! A traversce dossier,noussouhaitonsvousfaire
découvrirla FIMIF sesréalisationset sesambitionspour lesannées
avenir.

Vous souhaitant une bonne lecture, je reste a votre disposition
pour organiseravotre convenanceyne future rencontre

Biencordialement,

Mathieu DECROIX
Présidentet cofondateurde la FIMIF
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A A Quelques chiffres éloquents

[ EROSYSTENMADEIN FRANCE

A LaFIMIFproduit desindicateurspour mieuxcomprendresesenjeuxet mieuxinfluencerlesacteursdef QS 02 a8 a8 Y S
AConsommefrancgaisgénére3 foisplusR Q S Y leif FBaicE FIMIF)
ALeO 2 y a 2 Y Y @peBisphSse2NI dzyenumoyenidentiqueau salairemédiandesfrancais(sondageFIMIFauprésde 1014consommateurdviF)

ANotre déficit commercialsur les biensmanufacturésreprésentea lui seulune perte de 940000 emploisen France(FIMIF) Ledéficit avecla Chineestde 30

Mdse (Douanes2016).

Quel impact sur l'emploi
pour le Made in ?

Analyse compléte sur fimif.fr

c’'est l'effet multiplicateur moyen

sur 'emploi lorsque nous choissisons le Made in France

X 3 Clest, selon I'étude, I'effet multiplicateur moyen sur 'emploi lorsque nous choisissons le Made in France

55 000 et 160 000 ce sont les nombres d’emplois qui seraient créés en France si nous choisissions le Made in
France une fois sur deux pour nos chaussures et une fois sur trois pour nos vétements (contre une fois sur dix en 2014)

600 000 C'est le nombre d’emplois que comptait la filiére textile en France il y a 30 ans (contre 60 000 en 2014)

LESCOMPORTEMENTDSACHAT
A LaFIMIFsensibiliseputille et mobiliselesconsommateurt lesdistributeurs
A Lemarchéexisteet la FIMIFcontribueau changemente nosmodesde consommation

A70%desconsommateursont préts a payerpluscherun produit Made in France(IFOPet 90%
souhaitentvoir renduobligatoirele marquageR Q 2 NJAFBRIFEXPO)

AA ce jour, les consommateurspassent encore difficilement & £ Q. CeliMaide in France
représenteb%desventesde chaussuresl0%desjeuxet jouets, 10%du prét-a-porter, 40% pour
le mobilieretc.

A32%desacheteurspublicsont desobijectifsliésauMadein France

LESPREJUGESURLEMADEIN FRANCE

A LaFIMIFinforme et produit des guides pratiques et des enquétespour combattre les
préjugésparmilesquels

AUnebroderiesurun polo suffirait & pouvoirarborerla mention Madein Francesur ce polo
ALeMadein FrancedétruiraitplusR Q S Y Idiingless@rviced] dzf) ® &éeraitdanst Q A y R dza

AConsommerfrancais aurait un surco(t de 100 & 300 € par mois et par ménage (CEPII)
Consommefrancgaisne seraitréservélj dzQ métzgesaisés
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A A Genése

[ CLaLC $ai ysSS RS 08363 02t2y(sS R stOueldtéaiidnds tanpdaatedrselide YS Rdz al RS
lobby aupreés des acteurs économique=n téte desquels les distributeurs et les pouvoirs publics.

A[l CLaLC I I dzZ22d2NRQKdzA LINAR& OS Nbf So

R CEQUIEXISTAIT S CEQUIMANQUAIT

ADesmanifestations: salonMIF EXPOsalonde ) o
lahautefagonfrancaise salonsrégionaux AUne structure fédeératrice et

) . ] militante pourlesconsommateurs
ADesmédiasR QA y T 2 Nahhuaifegliyres,
sites de recherches, plateforme de vente en " . R
: AUn organisme de lobby aupres
lignes,blogsX : ;

despouvoirspublicset desacteurs
ADes labels : labels régionaux (Produit en économiques
Bretagne, Saveurs en OrX), nationaux, des
indicationsR Q 2 NJABRAOS |GP) Entreprise

AUn signal médiatique constant
du PatrimoineVivaniX

traitant de la fabricationfrancaise

AUne exposition médiatique du made in France

limitée aux périodesélectorales AUne richesse Rdpalyse et de

contenus permettant de mieux
comprendre et appréhenderles
enjeuxdu Madein France

ADes corporations et fédérations sectorielles :
fédération francaise de la chaussure, de la
brosserief Q dzgekiRdystriestextilesx
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Nos missions

Pour le Made in Francejobiliserles consommateurs enhfluencerles décideurs

REGROUPERé&——— SENSIBILISE
Les consommateurs o Sensibiliser
Les fédérations Outiller
Les acteurs économiqgues ‘ Mobiliser
[ ]
@
[ ]

) L » MILITER‘
PERENNISERqF——— Agir
Le MIF dans le débat public A A Alerter
t NPRdzOGA2Y RQSylidzsidSa Si Proposer
dossiers inédits et pragmatiques

l AU SERVICE l
050" l
@V 555 0O2yazvyyQl O Shesksteurs économiques Du débat public

Page7




A A La FIMIF en chiffres

o0
[ )
ey’

A20bénévolesau siégea Paris coordonnantesdifférentesactionslocaleset nationalesde la FIMIF
A6 ambassadegégionales NantesBordeauxMontpellier, Marseille Niceet Dijon
A345adhérentscotisantsdont 150entreprises 10 enquétes
A64000consommateurslansle réseauFIMIF 4 guides pratiques

A8 partenairesclés,tousfaisantréférencedansleur domaine

8 partenaires

A1 sondagede référence: le profil duO 2 y & 2 Y'Y ®IIF GéaliSé&tmdpresde
1014personnesi Q I G (i & céhkomyigiMIFau quotidien

A10 enquéteset 4 guidespratiquesdepuisJuillet2015
A3 salonset 5 conférences an
A300misesenrelationentre entreprises

A185retombéespressedont 8 plateauxTVdepuisJuillet2015
3 salons et 5
conférences / an

A800004 140000vuessurlesréseauxsociauxpour chacunede nosenquétes
A300visites/ jour surnotre site internet

A53 000 signatairesde notre pétition visanta rendre obligatoirele marquageR Q 2 NJt3 A

autantde particuliersdésormaismobilisablegour de futuresactionscollectived N
dussiege a Paris

20 bénévoles actifs
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A A Notre Bureau
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— Mathieu Decroix Amandine Hesse Maxime Balsat Vincent Berionni Fabienne Delahaye

Président Viceprésidente Trésorier Secrétaire @ Salon MIF Expo, RP
Webmaster

Cécile Honoré _ Dunni Beaudoin Eric Florin Jacky Semelet JeanPaul Lautrou o
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Oriane Cosker
Community Manager

Stéphane Carpentier_ . oA
/ KI NBS RQSyljdzs GSa
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A A Quelques-unes de nos réalisations

YYYYE ® ® % qills7 i 12:28
SUR LE SALON m‘ &
DECOUVREZ LES LIEUX

DE FABRICATION DES PRODUITS
AVEC LE JEU DE PISTE

Rechercher sur Twitter

#JeMeSensAventurierQuand

2 #MardiConseil

#ColloqueNPA

ET TENTEZ DE

GAGNER DES CADEAUX
in

i\ #SBDAY17

5 Alpes-Maritimes

Les Ateliers du Made in France de la FIMIF
Avril 2017- « Les problématiques de recrutement et de
i vocation dans les métiers manuels en France

SEMAINE DU #CFaitOu ?

Edition 2017 LETOUR Dy
Campagne virale sur Twitter “FRANC

EN PARTENARIAT AVEC L'APPLICATION

6 #CfaitOu

tres tweete

JEU DE PISTE FIMIF <
MIFExpo2017

Fédération Indépendante |
duMade in France

PRENEZ LE TEMPS D'UNE JOURNEE DE PARTAGE, D'ECHANGES, INSCRIVEZ-
Rejoignez-nous !

o
o UL 0 GO-CREATION POUR REPENSER L MONDE QUI NOUS ENTOURE Vous !

Le tour de France du Made in France
ERIC FLORIN Salon Made in Vosges Organisé par la Camif en Maiin 2017
2017 Participation aux ateliers

PagelO



A A Quelques-unes de nos réalisations

Profil du consomm’acteur
de produits in

vw.fimif.fr

== _ ww ) OUTILS
...... s Pouraiguillerle consommateurdans

. % _..| sesrecherchesde produits MIF, la [ L

62% Made in France

P “ | FIMIFacrééunecarte de Francedes
- “.:. | boutiques physiques et un listing 4 consomm’acteurs sur 5
. N .: ohed, v des annuaires,blogs et revendeurs Un revenu moyen identique
_ o ) fiablessurfimif.fr

La qualité

CONFERENCESTREPRISE®:i a MIFExp02015
Débatautour des enjeux de la distribution

Multiples CONFERENCESBLIQUES . SONDAGEAwril 2016, Profildu
LYGSNBSyiGA2ya t t Q200 aAzy GRYIFYEN QilgSydzNBoadage S
publics autour des enjeux du Made in France réalise aupres de 1014 personnes.
2015- 2016- 2017

D\
-/

ONFERENCE |,
MADE IN

FRANCE

I MARDI 17 MAI2016 I

-

| = ”
9l v
Salon MIF Expa201516-17, ici en 2016

SALLE OF CONFERENCE OF LENTREPRISE CONTREAU

ACHATS
~4_FRANCE

20 ®eoe

R £y ml¥ ,
CAMPAGNES PUBLIQUES DE MOBILISATION

Tract distribude 22 juin 2016 ®aris, jour
RQ2dz@SNIidzNSE RSa az2f RSa Pagell
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